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1. El Propósito del Cuento (Nota para Padres) 

Este cuento introduce a los niños en la Ingeniería Eléctrica y la Investigación Científica, 

centrándose en la "mentalidad de crecimiento". A través de Thomas Edison, aprenden 

que el fracaso no es el fin, sino una fuente de datos necesaria para el éxito y la 

innovación. 

 

2. Consejos para una Lectura Inspiradora 

• Celebren los intentos: Cada vez que Thomas falle, pregunte: "¿Qué aprendió Thomas 

esta vez?". Cambie la narrativa del "error" por "descubrimiento". 

• Explore los materiales: Comente sobre la curiosidad de Thomas al probar cosas tan 

locas como barba de bambú. 

• Relacione con la persistencia: Explique que los inventores son como detectives que 

nunca se rinden hasta encontrar la pieza que falta. 

Explora el 
cuento aquí

Escucha el 
audio aquí

https://frida.org.ec/p/#cuento5
https://frida.org.ec/wp-content/uploads/2026/05/Edison_y_la_psicologia_del_fracaso_productivo.mp3


 
 

 

3. El Momento de la Curiosidad (Preguntas de Reflexión) 

 

Tipo de Pregunta Pregunta Sugerida 

Resiliencia "¿Cómo crees que se sentía Thomas después de 400 
intentos? ¿Qué lo mantenía motivado?" 

Método Científico "Si fueras el ayudante de Thomas, ¿qué otro material se 
te ocurriría probar para el filamento?" 

Impacto Social "¿Cómo cambió el mundo cuando por fin la lámpara se 
quedó encendida?" 

 

4. ¡Manos a la Obra! (Mini-Actividad) 

"El Diario de los Mil Intentos" 

La próxima vez que su hijo intente armar algo (un Lego, un dibujo difícil o un juego) y no 

salga a la primera, creen una "lista de descubrimientos". Anoten qué forma no funcionó y 

por qué. ¡Al final celebren el descubrimiento tanto como el resultado final! 

 

 

5. ¿Sabías que...? (Conexión Real) 

Hoy en día, los ingenieros de materiales siguen buscando formas de crear bombillas más 

eficientes (como los LED). El trabajo que empezó Thomas hace más de 100 años sigue 

vivo en cada pantalla de celular y luz de nuestra casa. 

 



 
 

Pili y el Misterio de los Suspiros 

Guía de Exploración Vocacional para Padres 

 
 

 
 
 

1. El Propósito del Cuento (Nota para Padres) 

Este cuento introduce conceptos fundamentales de Economía Básica, Estadística y 

Marketing. A través de la curiosidad de Pili, los niños aprenden a observar patrones de 

consumo, identificar audiencias (los mochileros) y comprender el valor del comercio local y 

la tradición. 

2. Consejos para una Lectura Inspiradora 

• Estimule los sentidos: Cuando hable de los suspiros, pida a su hijo que describa a qué 

cree que huelen o cómo se siente su textura "que se deshace en la boca". 

• Destaque la observación: Resalte cómo Pili no solo mira, sino que analiza quiénes son 

las personas que caminan por las calles de Cuenca. 

• Celebre la tradición: Explique que los oficios como la pastelería artesanal son parte del 

tesoro cultural de una ciudad. 

Explora el 
cuento aquí

Escucha el 
audio aquí

https://frida.org.ec/c2/#cuento2
https://frida.org.ec/wp-content/uploads/2026/04/Como_Pili_organiza_datos_con_dulces.mp3


 
 

3. El Momento de la Curiosidad (Preguntas de Reflexión) 

 

Tipo de Pregunta Pregunta Sugerida 

Observación "¿Cómo sabía Pili que eran los mochileros los que 
compraban más suspiros?" 

Economía "Si los suspiros se acabaran muy rápido, ¿qué debería 
hacer el pastelero para que más gente pueda probarlos?" 

Proyección "Si tuvieras un negocio en Cuenca, ¿qué producto único 
te gustaría vender a los turistas?" 

4. ¡Manos a la Obra! (Mini-Actividad) 

"El Detective de Tiendas" 

La próxima vez que vayan al mercado o a una tienda, jueguen a ser detectives como Pili. 

Elijan un producto y observen durante 2 minutos: ¿Quiénes lo compran? ¿Son niños, 

adultos, personas con prisa? ¡Anoten sus hallazgos en una 'libreta de detective'! 

 

5. ¿Sabías que...? (Conexión Real) 

Los economistas y analistas de mercado hacen exactamente lo mismo que Pili: observan 

el comportamiento de las personas para ayudar a los negocios a tener éxito. ¡Incluso 

Google usa la estadística para saber qué nos gusta buscar! 

 

 


